
Print und Online 
Gültig ab 1. Januar 2026 Das Schweizer Mobilitätsmedium für den Alltag

autosprint.ch 

Mediadaten
2026

17. April 2026



Newsletter Autosprint

Kontakt13
12

Online-Angebot autosprint.ch11 
Zusätzliche Werbeformen10

Über unsere Leser:innen

Terminplan 2026

Formate und Preise

05
08
09

Über uns04
03 Autosprint auf einen Blick

	 Autosprint Mediadaten	 2

Inhalt



Chinesische Autos starten bei uns
Wir beleuchten, wie es Leapmotor hier 
schaffen will – und testen: Nur günstig 
oder auch gut? Seite 30

Wir entdecken im VW California die Schweiz neu, 
geben Tipps zur Ferienvorbereitung, präsentieren 
Autozubehör für den Urlaub und verraten, wo 
Sie in der Schweiz abseits von Campingplätzen 
übernachten dürfen. Ab Seite 4

Auf in den Sommer! 
So wird Ihre Ferienfahrt 
zum Erlebnis

Die Audi Night bleibt im Gedächtnis
Nicht nur dank der Gaumenfreuden 
aus der Hand von Meisterkoch Andreas 
Caminada. Seite 34

Elektro ist nichts 
für Petrolheads? 
Der Mini John Cooper Works 
zeigt das Gegenteil. Seite 24

Juni 2025 autosprint.ch CHF 5.30

Elektro ist nichts 
für Petrolheads? 
Der Mini John Cooper Works 
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Das Schweizer Mobilitätsmedium für den Alltag

Gesamtauflage: rund 33 000 bis 35 000 Exemplare 
(Stand Dezember 2025)

Erscheint 6x jährlich (d/f)

autosprint.ch (d/f/e/i)

Viva AG für Kommunikation | Flurstrasse 50 | 8048 Zürich 
info@autosprint.ch | +41 43 499 19 99

Autosprint  
auf einen Blick
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Wer wir sind

Auflagen 
Gesamtauflage (je nach Ausgabe, inkl. ereignisbezogener Zusatzauflage)�
� rund 33 000 – 35 000 Exemplare 
Auflage Deutsch� 26 500 Exemplare
Auflage Französisch� 6 500 Exemplare

Abonnemente Schweiz
1 Jahr		  CHF 30.00
2 Jahre		  CHF 56.00
abo@autosprint.ch
+41 43 499 19 99

Online

Im Jahr 2025 haben rund 200 000 Nutzerinnen und Nutzer Inhalte auf 
autosprint.ch aktiv konsumiert. Besonders gefragt sind verständliche 
Fahrzeugtests, Service- und Ratgeberbeiträge sowie Einordnungen zu 
aktuellen Mobilitätsthemen. Mit dem Ausbau des digitalen Angebots 
ab 2026 stärken wir gezielt den Service- und Ratgeberbereich und 
bieten noch mehr Orientierung für den mobilen Alltag.

Social Media

Auf unseren Social-Media-Kanälen erreichen wir (Stand November 
2025) bereits über 12 500 treue Follower, und die Autosprint Community 
wächst täglich. Organisch erzielen unsere Inhalte eine Reichweite von 
rund 150 000 Personen. Durch gezielte Paid-Kampagnen steigern wir 
diese Wirkung auf bis zu 400 000 erreichte Nutzer pro Beitrag. Nutzen 
Sie diese Sichtbarkeit auch für Ihr Unternehmen und Ihre Marke: Für In-
stagram-Collabs, Markenkooperationen oder gemeinsame Kampagnen 
stehen wir Ihnen gerne zur Verfügung. Kontaktieren sie uns auf: 
info@autosprint.ch
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Autosprint – das zielgruppennahe Mobilitätsmedium 
berichtet über Autos, neue Technologien und Mobili-
tätstrends – verständlich, praxisnah und mit klarem 
Alltagsbezug. Neben unabhängigen Tests und Einord-
nungen legen wir einen starken Fokus auf Service, Orien-
tierung und konkrete Entscheidungshilfen für den mobi-
len Alltag. Autosprint richtet sich an Menschen, die das 
Auto nicht als Selbstzweck verstehen, sondern als Teil 
einer funktionierenden, verantwortungsvollen Mobilität.

Über uns



Das Leserprofil von Autosprint

Positionierung

Autosprint ist das zielgruppennahe Mobilitätsmedium für Alltagsmobi-
listinnen und Alltagsmobilisten – und für Marken, die genau diese 
Menschen erreichen wollen.

Über unsere 
Leserschaft
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Autosprint, das zweisprachige Schweizer Mobilitäts-
medium, erreicht regelmässig über 120 000 Leserinnen 
und Leser (LpE-Wert: 4) in der ganzen Schweiz. 
Über unser Onlineportal autosprint.ch (d/f/i/e) sowie 
die Social-Media-Kanäle erzielen wir zusätzlich eine 
Reichweite von bis zu 400 000 Nutzerinnen und Nutzern 
pro Beitrag. Wir vermitteln fachlich fundierte Inhalte 
verständlich und alltagstauglich – ohne Fachjargon, 
ohne Belehrung.



Hauptzielgruppe

Autoaffine Alltagsmobilistinnen 
und -mobilisten
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Typische Merkmale
	• 30 bis 70 Jahre alt, Frauen wie Männer
	• Führerausweisinhaber:innen mit eigenem Fahrzeug, Firmenwagen, 

Carsharing oder Auto-Abo
	• Zweckmässige, positive Haltung zum Auto und zur individuellen Mobilität
	• Hohes Informationsbedürfnis bei begrenzter Zeit
	• Hohe Printaffinität, ergänzt durch regelmässige digitale Nutzung
	• Kaufverhalten: pragmatisch, qualitätsbewusst, markenoffen, wei-

terempfehlend

Relevante Inhalte
	• Modellneuheiten und ohne Fachwissen verständliche Fahrzeugtests
	• Sicherheit, Fahrassistenz und Technik eingängig erklärt
	• Service und Ratgeber: Verkehrsregeln, Praxistipps, Pflege und Kosten
	• Reisen mit dem Auto, Familie, Alltag, Sicherheit und Komfort
	• Versicherungen, Garantien, Finanzierung, Mobilitätsangebote

Unsere Hauptzielgruppe nutzt das Auto regelmässig 
im Alltag und sucht verlässliche Informationen zu 
Neuheiten, Technik, Sicherheit, Preisleistungsver-
hältnis und Kosten. Sie schätzt unsere kompakte 
Schweizer Autozeitung, die Orientierung und praktischen 
Nutzen für die tägliche Mobilität bietet. Autos werden 
selten gekauft, aber täglich genutzt – entsprechend 
hoch ist der Bedarf an Orientierung, Vergleichbarkeit 
und praktischen Tipps für den Alltag.



Typische Merkmale
	• 25 bis 55 Jahre alt
	• Überdurchschnittliches Interesse an Fahrzeugen, Technik 

und Design
	• Print wird als hochwertiges, inspirierendes Medium geschätzt
	• Stark digital- und Social-Media-affin
	• Hohe Detailorientierung, Imageaffinität und Vergleichsbereitschaft
	• Offen für neue Antriebskonzepte und Mobilitätstrends

Relevante Inhalte
	• Vertiefte Testberichte und Neuvorstellungen
	• Technik-Insights, Innovationen, Digitalisierung, Nachhaltigkeit
	• Hintergrundgeschichten zu Mobilität, Trends und Zukunftsthemen
	• Performance-, Design- und Drivestyle-Themen
	• Zubehör, Gadgets, Tools und Individualisierung
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Unsere erweiterte Zielgruppe interessiert sich vertieft 
für Fahrzeuge, Technik und Mobilitätstrends. Sie 
schätzt inspirierende Inhalte, fundierte Hintergründe 
und Einordnungen zu Innovationen und Entwicklungen 
rund um Auto und Mobilität.

Erweiterte Zielgruppe

Mobilitätsinteressierte und 
technikaffine Entdecker:innen
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Terminplan 2026
Ausgabe Schwerpunktthemen Anzeigenschluss Erscheinung

1/2026 E-Mobilität 
Neue Technologien, Systeme/Technik im Auto 
Digitalisierung (Unterhaltung, Services, Assistenz)

05.02.2026 26.02.2026

2/2026 Autopflege
Autoreinigung
Räder/Reifen
Young- und Oldtimer; fit für die Saison

24.03.2026 16.04.2026

3/2026 Reisen mit dem Auto (Ferien, Ausrüstung)
Camper, Wohnmobile
Transporthilfen (Boxen, Veloständer)
Tiere/Kinder im Auto

03.06.2026 26.06.2026

4/2026 Versicherungen
Garantien
Finanzierung (Miete, Abo, Mobility, Leasing)
Carsharing, Carpooling, Park & Ride

06.08.2026 27.08.2026

5/2026 Vorschau Auto Zürich
Sicherheit, Fahrtraining, Fahrkurse
Reifen, Räder
Winterschutz, winterfit

01.10.2026 22.10.2026

6/2026 Nachhaltigkeit rund ums Auto
Energie, Batterien, Treibstoffe
Ladeinfrastruktur
Sparen beim Autofahren

19.11.2026 10.12.2026

Mögliche Terminänderungen  
bleiben vorbehalten.



Drucktechnisches

Randabfallend: Nur für eine ganze Seite und Doppelseite möglich

Digitaldaten Wenn immer möglich bevorzugen wir Highend-PDFs 
in Euroskala (Achtung: Schriften müssen eingebettet sein). 

Druckunterlagen Druckfähiges PDF per E-Mail an:  
vorlagen@autosprint.ch. Eventuell anfallende Kosten für Druck
unterlagen-Herstellung werden separat nach Aufwand verrechnet.

Druck Bogenoffset, Farben 4-farbig Skala, Papier gestrichen

Druckerei Merkur Medien AG, Gaswerkstrasse 56, 4900 Langenthal

1/2-Panoramaseite  
Satzspiegel: 410 x 135 mm

1/8 Seite Innenteil quer 
Satzspiegel: 
190 x 34 mm

1/8-Seite Frontseite unten 
Satzspiegel: 
190 x 34 mm

1/3 Seite quer 
Satzspiegel: 
190 x 90 mm

1/4 Seite quer 
Satzspiegel: 
190 x 67.5 mm

1/1-Panoramaseite 
Randabfallend: 440 x 295 mm + 3mm Beschnitt
Satzspiegel: 410 x 270 mm

1/1 Seite 
Satzspiegel: 
190 x 270 mm

1/2 Seite quer 
Satzspiegel: 
190 x 135 mm

Heftformat 220 x 295 mm
Satzspiegel 190 x 270 mm

Anzeigen 4-farbig
1/1-Panoramaseite 16 560.00
1/2-Panoramaseite 9 860.00
1/1-Seite 8 280.00
1/2-Seite 4 930.00
1/3-Seite 3 810.00
1/4-Seite 2 690.00
1/8-Seite Innenteil 1 590.00
1/8-Seite Frontseite 2 500.00

Umschlagseiten
2. US 9 320.00
4. US 9 520.00

Autosprint erscheint in deutscher sowie französischer 
Sprache. Liefern Sie bitte beide Sprachversionen 
separat an.

Konditionen
Wiederholungsrabatte 3 x 5 % · 6 × 10 %
Beraterkommission 10 %
(BK wird direkt dem jeweiligen Auftrag 
abgezogen)

Für sämtliche Werbeaufträge gelten die allgemeinen 
Geschäftsbedingungen auf www.autosprint.ch. Es gelten 
unsere AGB, abrufbar unter www.autosprint.ch/agb

Formate & Preise
in CHF zuzüglich MwSt.
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Publireportage oder Branded Content Midi

1/1 Seite, 4-farbig
Anzahl Zeichen:� ca. 2000 inkl. Leerzeichen
Bilder:� 1 – 2
Werbewert in CHF brutto:� 8 280.00

Auf Wunsch bietet sich auch das kompetente Content-Team von 
Autosprint für die Umsetzung an und übernimmt die Realisation der 
Vorlage inkl. Redaktion, Korrektorat, Layout 
und Druckvorlage mit einem Korrekturlauf. 
Die pauschalen Zusatzkosten für diese Ar-
beiten betragen netto CHF 1400.00 (exkl. 
Fotoshooting und allfällige Bildrechte).

November 2025 Drivestyle 1

Text für ersten Abschnitt hat mindestens 
500 Zeichen – Text für ersten Abschnitt 
hat mindestens 500 Zeichen – Text für ers-
ten Abschnitt hat mindestens 500 Zeichen 
–Text für ersten Abschnitt hat mindestens 

500 Zeichen –Text für ersten Abschnitt hat mindestens 
500 Zeichen –Text für ersten Abschnitt hat mindestens 
500 Zeichen –Text für ersten Abschnitt hat mindestens 
500 Zeichen –Text für ersten Abschnitt hat mindestens 

Text für 1-seitiger Beitrag max 2500 Zeichen (mit 
Lead und Titel)
Text für 1-seitiger Beitrag max 2500 Zeichen – Text für 
1-seitiger Beitrag max 2500 Zeichen – Text für 1-seiti-
ger Beitrag max 2500 Zeichen – Text für 1-seitiger Bei-
trag max 2500 Zeichen – Text für 1-seitiger Beitrag max 
2500 Zeichen – Text für 1-seitiger Beitrag max 2500 
Zeichen – Text für 1-seitiger Beitrag max 2500 Zeichen 
– Text für 1-seitiger Beitrag max 2500 Zeichen – Text 
Text

Paristo quas adis ipis sequi apicienditis asiminc tatur? 
Qui delessimus. Aquiscia velendes ea iniet ut reperum 
fugitis sinvero dolupta tisque es volectur. Igendit ommo 
coneceped enimenimus volum re desti dolupid ut 
dem. Nobitatem et estiscil ent.

Equi delloreperum entescipsum dolor re, sum re volori 
as quat. Parupidus que plaut que vel ipsam qui temolo-
rupta dolupta quossum alit quo qui ut volum rem et 
utaquis rehent fuga. Ut volorro maximus cietus dolup-
tatest pelitatquae adi cum ex es samus es rehendanihil 
ipsapercit magnienim is es dolorrum nossimus maxim-
porem doluptamus adis maiorio core, sitatemperum 
quia simus dolent, consed que et undipis sunt quis ul-
latia consequat estrupis doluptatem ium, veribusam, 
omnihillaces eatius ad magnati onsent aut verio. Itatiat-
quos et ipsapid maionseque pratum que molluptae. Ut 
omnissit laccatur?

Dero dolore, exerspis es se nessit occae nem quibus-
ant aut plaut voluptur, voloris sanimpo remporuptam 
ulluptae alibus dolorum est ellacit adipiende dolestem-
quia ea voluptium voluptat incto beate inveliciunt ea-
quam, elis antium ut lignatem. Itae evendignam etur aut 
et ad ut parchitiorum nis volupit quiatqu iatinct aturio-
runto quatiatur Ucius audae con reptiatur apit autem 
hilit, utem ra si blaccus ut acessit aspidelentio dolore 
etur, con pro maxima es magnis consedi de prectis utet 
re, tet fugit omnis dolum as et, simento que dolut venti 
dessent eum et quat.

Lorem ipsum dolor sit amet
Ut dolorpossi blatist landitatquas ra aut lab ius volupta 
simus, aut alignat poreptas rem quam voluptat maxim 
eossit haribea consentur sitius dolorendi dipicius ali-
que voluptatem eos iur, cus a de pro et aut et que ven-
dis et eos qui ut pe dolorepelles sit, tem a aspitat em-
quata tiumeni enditi ut doluptia ipsapienis estibus, 
cone alibus pa sinctota dero temolen dicturist omnis 
ad ut et et ventum ium quatur sinveles ma dolorehenis 
millestibus, eumquistis ipsunt et et paruptasi qui re vo-
lorat quamus.

Aliquat isimpor postio comnis eum quata sitius modi 
sequo verum as sumque seque lab inctur re volorum 
cuptaquiae voloria consendem sunt. Aliquat isimpor 
postio comnis eum quata sitius modi sequo verum as 
sumque seque lab inctur re volorum cuptaquiae volo-
ria consendem sunt. Aliquat isimpor postio comnis eum 
quata sitius modi sequo verum as sumque seque lab 
inctur re volorum cuptaquiae voloria consendem sunt..

Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead 
Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead 
Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead

Kopfzeile 

2-zeiliger Titel hat 
max. 36 Zeichen 46P

Bildlegende 1-Zeile 
Grundlinlineraster Bild-

legende 1-Zeile Grundlin-
lineraster Bildlegende

Text:  
Foto: 

Publireportage oder Branded Content Maxi

2/1 Seite, 4-farbig
Anzahl Zeichen (inkl. Leerzechen):� ca. 4500 Zeichen, 
Bilder:� 2 – 4 
Werbewert in CHF brutto:� 16 560.00

Auf Wunsch bietet sich auch das kompetente Content-Team von 
Autosprint für die Umsetzung an und übernimmt die Realisation der 
Vorlage inkl. Redaktion, Korrektorat, Layout und Druckvorlage mit 
einem Korrekturlauf. Die pauschalen Zusatzkosten für diese Arbeiten 
betragen netto CHF 1800.00 (exkl. Fotoshooting und allfällige Bild
rechte).

	 Autosprint Mediadaten	 10

Zusätzliche 
Werbeformen 
Als weitere Möglichkeiten für einen wirkungsvollen 
Werbeauftritt bieten sich die redaktionell anmutenden 
Möglichkeiten der Publireportage (Layout gemäss CD 
des Werbeauftraggebers) und von Branded Content-
Anzeigen (Layout gemäss redaktionellen Seiten 
von Autosprint) an.

MF Ratgeber November 2025 November 2025 Ratgeber 1

Expertenmeinung 
Automarke

xxxxxxx

Vorteile
 y xxxxx
 y xxxxx
 y xxxx

Nachteile
 y xxxx
 y xxxxx
 y xxxx

Bildlegende 1-Zeile 
Grundlinlineraster Bild-
legende 1-Zeile Grund-
linlineraster Bildlegende

Text für ersten Abschnitt hat mindestens 
500 Zeichen – Text für ersten Abschnitt 
hat mindestens 500 Zeichen – Text für ers-
ten Abschnitt hat mindestens 500 Zeichen 
–Text für ersten Abschnitt hat mindestens 

500 Zeichen –Text für ersten Abschnitt hat mindestens 
500 Zeichen –Text für ersten Abschnitt hat mindestens 
500 Zeichen –Text für ersten Abschnitt hat mindestens 
500 Zeichen –Text für ersten Abschnitt hat mindestens 
500 Zeichen –Text für ersten Abschnitt hat mindestens 
500 Zeichen –Text für ersten Abschnitt hat mindestens 

Text für 2-seitiger Beitrag max 4000-5000 Zei-
chen – (mit Lead und Titel)
Text für 2-seitiger Beitrag max 4000-5000 Zeichen – 
Text für 2-seitiger Beitrag max 4000-5000 Zeichen –
Text für 2-seitiger Beitrag max 4000-5000 Zeichen –
Text für 2-seitiger Beitrag max 4000-5000 Zeichen –Text 
für 2-seitiger Beitrag max 4000-5000 Zeichen –Text 
für 2-seitiger Beitrag max 4000-5000 Zeichen
Facepudam voluptatiis non recteca eprovidebit fuga. 
Ficiunti sinciusa nonsequ iatese event, illuptae nem au-
temporesto tempore preperorita voluptae evelignihil 
etur? Sequi conserferro qui bla conserum dolupit ium-
quiscime idis sandusam rest eatur andias iditat modip-
sam aut atem. Um fuga. Bis exceatium in conestius ella 
eos idelique nonsedita qui soles et dolessus que nam, 
odis undempo riatior iatibus, entur a am eic te odiae 
volor arit inimpor emquae nis utem ea net endi nonse-

riorum eatectati offic te et id que nem quam fugitio con 
ratur, ut venditates quiatum, ne perumquiatem fuga. 
On est atas as plit aboria sit vera dendist iustrum reri-
bus est, utat et, ut landit alis unt volest esed maions-
eque consercimi, sim solupta testiis is dolora am ium 
rectotate doloren ditatquat.

Cum reperum sum aut imi, simet alia corum nobita von-
tibus, te intibus ciendi reperior acea vellabores sand-
unte aut eos eiunt aborpor eperovit occum ut dolum 
etur sumquiatquas pliquae cus as alis ide autatem ilita-
tibus dolupta doloribus, coreper uptisquo temquatium 
eos exceate estionsed qui aciendi beat. Pudant idelita-
tem et magnis endunt anduciduci id eatiunt quat re 
quam, am conseque nihitemquid que voluptatum hicit 
il eni nis delluptat.

Tur aut voluptur anda quas velibus, tem lignimus ra in 
plandit mosantur aliqui cuscien iendendi qui consenim 
fugia volupta quamendis a quo ius nonsect uriata ne 
plit pratur rerorest, opta dolorer sperfer orenimi nverfer 
iaest, atur si dolupta tenistorem eatetur, qui con perum 
est, iuscit moluptis mi, quo estio. Ita sa aboriberum re-
pudam que volutem fugia sint etur rempore, quas veles 
et preptat ecusdae perume non nos volupta sperum 
ilibea volorroriant reperior re nonsequae omnim et et 
experaeptiae maio doles et eostium nonsequi tem abo. 
Nam, tent.

Odite elendes dipis voluptat.
Aliquaes et ut ressintia accum quat quosam quaeroria 
quam ea voluptasint ut que iusaperatur as quam hili-
cimo voluptur si reperum eturerf eritibus as aut qui 
omni venimet que consequam volenihit is ped ut peri-
bust quatam harum exerspi tatiatent exces expero do-
luptam quos eum am, quam lacerum ad milibus daecea 
estrum il eum rem abo. Itaeculpa dest, sit, ommo quos 
eum incto omnia volorrovit a pelissuntur, volenim pore-
peris des derum hit magnit volupta pa nam, susam et 
antin entis dolumet vellupta as siti cusae laut et qua-
sperovidi tectius prorum quam hil inulpa con rero 
quaerferovit quam, aut landionet officil exceseque exe-
rit lam volorehent quis molo temporrum simi, si quaes-
trumet estia dolut volorporum ligendebit reped que 
nimagnita eum int licienienit rercium facerio nsequid 
iorepuda que veliquuntur simus nistium inum quate 
nimpore rferibus, voloren dictatis et atusdae sant.

Et porroribus erit, corro eture illam vendia cumqui ali-
catem quas quas iusandes repudandit am venimolo

Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead 
Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead 
Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead Lead

Text: 
Foto:

Kopfzeile 

2-zeiliger Titel hat 
max. 36 Zeichen 46P



Bigboard/ Mobile Wideboard

Format Desktop:� 1230 x 310 Pixel 
Format Mobile:� 320 x 160 Pixel
Preis pro Monat:� 3 800.00 
Preis pro Woche:� 980.00

Dateigrösse:� max. 150 kB 
Dateiformate:� HTML5, gif, jpg, png, Rich Media, Redirect 
Laufzeit:� 1 Monat 
Werbeform:� beide Formate sind anzuliefern 
 
� www.autosprint.ch

Alle Preise in CHF zuzüglich MwSt. Für sämtliche Werbeaufträge gelten die allgemeinen 
Geschäftsbedingungen auf www.autosprint.ch.

Digitaler Ausbau 2026 – Neue Möglichkeiten 
für Werbetreibende

Autosprint baut sein digitales Angebot derzeit massiv aus. In Kürze ste-
hen zahlreiche neue Werbeformen, Platzierungen und crossmediale Pa-
kete zur Verfügung, welche das bestehende Portfolio deutlich erweitern. 
Autosprint.ch wird zur attraktivsten Online-Plattform der Schweiz für alle 
Themen rund um Mobilität, Fahrzeuge, Technik und neue Modelle. 
Wenn Sie bereits heute Wünsche, Ideen oder individuelle Anforderun-
gen haben, laden wir Sie ein, jetzt mit uns Kontakt aufzunehmen. Wir ent-
wickeln das neue Digitalangebot so, dass es den Bedürfnissen unserer 
Werbepartner optimal entspricht.
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Online-Angebot

Bigboard

Mobile Wideboard

Autosprint berichtet über das nationale und internationale 
Geschehen in der automobilen Welt. Autofahrerinnen 
und Autofahrer erfahren auf unserem Onlineportal und 
den Social-Media-Kanälen Wissenswertes, Überra-
schendes und Hilfreiches rund ums Auto und Mobilität 
im Allgemeinen. Die Website ist viersprachig (Deutsch, 
Französisch, Italienisch und Englisch).



Kopf-Leaderboard
Format:� 728 x 90 (Mobile: 230 x 50) 
Preis:� 750.00 
 
Maxi-Leaderboard
Format:� 728 x 180 (Mobile: 230 x 160) 
Dateigrösse:� max. 80 kB 
Dateiformate:� jpg, png, gif  
Preis:� 790.00 

NL-Sponsored Content
wie redaktioneller Beitrag (Link auf Detailseite) 
 
Preis:� 1200.00 
Bild: � Ein Bild im Verhältnis 3:2, min. 600 x 400 px, 150ppi 
� als gif, jpeg oder png
Label: � Sponsored Content
Titel:� max. 50 Zeichen inkl. Leerschläge
Text:� max. 300 Zeichen inkl. Leerschläge
Button:� max 20 Zeichen inkl. Leerschläge

Hinweise

Die Werbemittel werden proportional der Newsletterbreite respektive 
dem Endgerät angepasst. 
 
Anlieferung Banner sollen mindestens fünf Arbeitstage (deutsch) vor 
Versand inkl. Verlinkung angeliefert werden an: vorlagen@autosprint.ch

Brauchen Sie Hilfe bei der Erstellung Ihrer Werbemittel? Wir erstellen gerne 
Ihre Werbemittel gegen eine Dienstleistungsgebühr. Preise auf Anfrage.

Monatliche Erscheinungsdaten 2026 13.01., 10.02., 10.03., 07.04., 
05.05., 09.06., 14.07., 11.08., 15.09., 13.10., 17.11. und 22.12.
(Änderungen vorbehalten). Anzeige/DU-Schluss (-7 Tage)
 

NEU: Sondernewsletter Autosprint

Mit einem einmaligen Sondernewsletter platzieren Sie Ihre Botschaft ex-
klusiv und sichtbar bei unseren aktiv angemeldeten Newsletter-Abon-
nenten. Der Inhalt wird in enger Absprache mit der Redaktion erstellt, um 
maximale Relevanz und Wirkung für Sie zu gewährleisten. Nutzen Sie 
diese Gelegenheit für eine aufmerksamkeitsstarke Kommunikation direkt 
im Posteingang unserer Leserschaft.
Preis:� 2 200.00  
 
Alle Preise in CHF zzgl. MwSt. Für sämtliche Werbeaufträge gelten die allgemeinen 
Geschäftsbedingungen auf www.autosprint.ch.
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Newsletter
Kopf-Leaderboard

Kopf-Leaderboard

NL-Sponsored Content

Titel: 50 Zeichen lorem ipsum dolor sit 
amet alea acta est

Text: 300 Zeichen Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam 
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam 
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd 
gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lore

Button

Sponsored Content

Im Newsletter platzieren Sie Ihre Werbebotschaft im Um-
feld von News aus der Branche, interessanten Artikeln der 
Redaktion und Eventtipps. Über 10 000 Empfängerinnen 
und Empfänger erhalten regelmässig Ihre Botschaft.



Vermarktung

Nadia Bucher
Verkauf und Beratung

+41 43 499 19 99, vermarktung@autosprint.ch

Cécile Wolfisberg
Verlagsinnendienst

+41 43 499 19 73, vorlagen@autosprint.ch

Redaktion

Verlag
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Kontakt

Jürg A. Stettler
Leitung Redaktion

+41 43 499 19 72, redaktion@autosprint.ch

Rolf Loepfe
Leitung Verlag

+41 43 499 19 84, info@autosprint.ch

Timothy Pfannkuchen
Leitung Redaktion

+41 43 499 19 85, redaktion@autosprint.ch

Digital

Gestaltung

Remo Brunner
Leitung Digital

+41 43 499 19 88, info@autosprint.ch

Robert Knopf
Leitung Design & Produktion

+41 43 499 19 77, info@autosprint.ch

Kontaktieren Sie 
mich für Ihr indivi
duelles Angebot.

Mobilität sinnvoll nutzen – 
verständlich erklärt.

Sie wollen ihre Bot-
schaft über mehrere 
Kanäle verbreiten 
und Leads generie-
ren? Erzählen Sie mir 
mehr von Ihrer Idee.

Relevanz entsteht 
im Dialog mit 
unseren Partnern.


